Master in Marketing

-
Acceso

Admitidos / Total Solicitudes

70%
-

2022/23 2023/24 2024/25 2022/23 2023/24

Matriculados / Oferta

73%

2024/25

Matricula por género y nacionalidad

B Hombres Mujeres

2022/23 2023/24 2024/25

N
Satisfaccion ‘

De los estudiantes con el profesorado

2022/23 2023/24 2024/25
B Nacionalidad Espafiola M Nac. Extranjera UE Nac. Extranjera no UE
2022/23 2023/24 2024/25 Datos de Matricula 2022/23  2023/24  2024/25  [EEXIRcra
Oferta 60 60 60 Hombres 33% 20% 22% 2022/23 4,12
Solicitudes 12 opcién 139 188 251 Mujeres 67% 80% 78% 2023/24 4,15
Admitidos 79 86 96 Nacionalidad Espafiola 30% 24% 15% 2024/25 4,08
Alumnos de nuevo ingreso 42 42 44 Nac. Extranjera UE 46% 57% 50%
Admitidos/Total Solicitudes 48% 39% 33% Nac. Extranjera no UE 24% 20% 35% *Medida global de calidad. Valores 1-5
Cobertura (Matric./Oferta) 70% 70% 73% N2 total de alumnos 46 46 46
Titulados Resultados Profesorado
Tasa de abandono Tasa de graduacion ECTS impartidos por doctor
100%
93%
B 7,97 7,82
67,2% 67,9%
2022/23  2023/24  2024/25 2022/23  2023/24  2024/25 2022/23  2023/24  2024/25 2022/23  2023/24  2024/25 2022/23 2023/24 2024/25
Datos de Titulados 2022/23 2023/24 2024/25 Datos de Resultados 2022/23 2023/24 2024/25 Datos de ECTS Impartidos por doctor
Titulados 42 42 42 Tasa de abandono 2% 0% 7% 2022/23 70,2%
Nota media de los titulados 7,54 7,97 7,82 Tasa de graduacion 98% 100% 93% 2023/24 67,2%
Alumnos cohorte 42 42 42 2024/25 67,9%
\_ *Afio cohorte de entrada: 2021 2022 2023 Y,
. . . *Fecha de generacion: 09/12/2025
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